Sebastian: alguien escuhcó hablar de los "chiclets" como forma de publicidad en las redes sociales? algún caso práctico?a través de Twitter -   11:26

Patricia López Bárcena el 28 de enero a las 11:43: Caso práctico no, pero sí algo de info al respecto... http://www.marketingdirecto.com/noticias/noticia.php?idnoticia=31860

Sebastian Paschmann el 28 de enero a las 11:55: Gracias Pato, preguntaba porque vi ese artículo hoy y me pareció al menos raro el concepto, porque no vi nada parecido hasta el momento en la web.

Patricia López Bárcena el 28 de enero a las 13:18: Aún no lo vi aplicado en banners como dice el artículo, pero por lo que entiendo, funciona más o menos así... Esto que yo estoy haciendo ahora, es justamente un "chicle" (o Chiclets en honor a la marca de Adams), por qué? porque se pega; es decir, al yo comentar tu status, logro que todos mis contactos vean tu posteo + el mío, sin ser contactos comunes a los 2. Del mismo modo, tus contactos ven lo que yo escribo, y si ellos suman comentarios, se va viralizando y ampliando la red de contactos expuestos al mensaje. Lo mismo ocurre al etiquetar fotos de álbumes o comentarlas, comentar también videos o cualquier otra actividad de los usuarios. Si esto lo llevamos al terreno de la Publicidad... Golazo!

Sebastian Paschmann el 28 de enero a las 13:31: si, también estuve revisando y parece estar relacionado a la práctica del bookmarking social que ya se hace con Delicious, Digg, Meneame, o simplemente con Share (Compatir) un contenido, entonces plantean lo mismo para poder utilizarlo en banners/comunicaciones comerciales y poder enviar directamente a tu red social el contenido que quieras (principalmente publicidades/promociones/virales).

Patricia López Bárcena el 28 de enero a las 14:11: Exactamente!

Nos salió el profesor que llevamos adentro... jajaj. Beso grande!

